MEDIO AMBIENTE

LLa Brena también es una marca

Dos empresas de
Barbate y una de Vejer
disfrutan para sus
productos de la
garantia de calidad
que les brinda el sello
de ‘su’ Parque Natural

WoRMTEMARRE
mioa, El Parque Natural de La Bre-
fin ¥ Mariseas del Barbate es mu-
cho més que un espacio namural
protegido desde 1989, que asienta
sus mas de 5.000 hecrdreas entre
Vejer de la Frontera v Barbate.

Es tambifn una marca. Un dis-
tinmve que ya disfrutan mes em-
presas jandefias, dos en Barbawe y
una en Vejer, que nada tienen que
ver entre sien Jo que a sus produc-
tos s refiere,

La idea !-ulﬁl_.& de la Cunsg:jm'ia
de Medio Ambiente de Juna de
Andalucia con el Gnice propdsite
devender las exeslencias nanorales
de bos negocios de los municipéos
prédximos alos espacios protegidos
con una serbe de garantias, O bien
que cocine o elabore sus productos
con ingredientes de la derra v de
forma artesanal en caso de nego-
cios de aliméntacidn, o bien quesy
empresa sea ecoldgica o impulse
iniciativas relecionadas con el me-
dio namral.

A fin dé cuentas, se ata de ga-
rantizar los productos para gue
Tleguen con todas las calidades al
consumddor. En el caso de Barba-
te, de este paraguas que brinda la
marca Parque Matural disfratan
las empresas Confiteria Martinez
¥ Salpesca, y en Viejer, ¢l hotel La
Casa del Califa.

La empresa confitera fwe la pri-
meerade laJanda en conseguir esie
sallo de calidad. Hace dos afios
que bo dene y asf lo refleja en sus
productos de elaboracién propia
comie la pifienada de la Brefia, ro-
cas del tajo, baleros, guirlaches y
sardinillas dulces de Barbare [
mazapanes en forma de sardina
presentadas en una caja que simu-
la irsa lata de conservas).

“Parala pifionada garantizamos
el pifiin andaluz y en unos meses,
el autdcoona de ba Brefia. Las rocas
del tajo son bombones de cobertu-
ras de chocolate, bien de chacola-
e negro oon almendras, con tiras
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1. Des de los propletarios de la Confileris Marinez, madem @ hijo, posan jinnto a wna sulenta muestra de
la pifionada de ks Brefia en el negodo famillar. 2. Varios de las producios de 3 empresa salpescs, de
atin, sslazenes y derdvados, estuchados por 13 Marca Parque Katurl, 3. Vista de una pintaresca callejusla
tipica de Vajer por I3 que se acoede a una de las habitaciones del Hotel Casa Califa, que tambitn cuents
con restaurante y disfruta de la marca de La Brefa por su impulse del parque.d Fotns: MANUEL ARLGON PIKA
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de naranja confitada, y omras de
cheeolate blanco ¥ nueces o de
cheoolate con leche ¥ piflones”,
explicaba Juan Manuel Martinez,
un< de bas responsables del nego-
o que ahora acaba de renom-
brarse como Tees Martinez, por-
quieloleva los tres hermanas de la
tercera generacidn de confiteras.
“Ahora acabames de pasar una
noeva audiaria de seguimicno
de la marca ¥ hemos conseguido
inctuir el pan de Cadiz®, apunid
Martinez, para indicar después
que la mayer ventaja que supane
eSS MATCA &5 qUE SUpome und ga-
rantia de sus productos
"Parteipamaos también en las fe-
rias que erganiza Medio Ambiente
¥ nes incluyen en bos dipticas ¥ los
folletos que editan para difundir la
marca, aundgue la divulgacidin pe-

FALTA DE DIFUSIGN
La iinica pega que ponen
los negocios con la Marca
Parque Natural es que
falta mds promocidn
por parte de la Junta

dria seT mayar porque Ao se pro.
micciona ef= ello como omes
ereados porla Juma®, apostlbs.

José Luis Gdmez, en nombre de
Saimca.umbi{-.n alabhd lns venea-
Jas de pertenccer & la marca, que
disfruta esta empresa desde pri-
meres de 2005, “Es unn forma de
diferenciarncs de otras por la ela-
boracion artesanal de nuestros
productios con respeto al medio
amblente”. Esta firma barbatefia
se dedica a los salazones, las con-
servas ¥ los ahumades ¥ coenta,
ademiis, con la garantia de otra fi-
gura, la de la Calidad Certificada,
|para su majama. El representance
de Salpesca también echa en falta
mayor promocidn de la marca
“porque wodavia son pocos los que
laconocen”,

La ditima firma en conseguirla
ha sido e] hatel ka Casa del Califa
en Vejer, que también cuents con
WM FESTALrane, SEgim wna de sus
responsables, Regla Alvarez, hace
[POCOE MESES qube Lienéen esta ga-
rantia concedida la difusidm que
hace de La Brefia con rutas en bici-
cleta yde senderismo, “ademds de
por el cuidado del medso con el
uso de placas solares™. Debido al
poco dempo que hace que tiene es-
E3 MErca, Alvarer Asegura que Zin
nio ha visto resultados pero esd se-
guira de gue las habra,



